Weltgarten 2019

17 Ziele an einem Ort

Eine interaktive Ausstellung zur Globalisierung und zu den
17 Globalen Nachhaltigkeitszielen auf der Bundesgartenschau
(BUGA 2019) in Heilbronn, Baden-Wirttemberg
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Die Erlebnisausstellung ,Weltgarten 2019* auf der
Bundesgartenschau 2019 in Heilbronn mit ihren
inspirierenden Elementen und den vielféltigen
Bildungsangeboten inmitten der Garten der Umwelt-

verbande war auBergewdhnlich — in vielerlei Hinsicht!
Der Weltgarten thematisierte die 17 Globalen
Nachhaltigkeitsziele der Agenda 2030 und regte
die Besucher*innen, mit kreativen und ansprechen-
den Elementen dazu an, Uber Nachhaltigkeit, globale
Gerechtigkeit und einen klugen, weltbewussten
Konsum in unserem Alltag nachzudenken.

Die BUGA 2019 in Heilbronn hat mit 2,3 Millio-
nen Gésten alle Erwartungen Ubertroffen. Auch in
den Weltgarten kamen weit mehr Besucher*innen
als wir erwartet hatten: geschatzt besuchten
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rund 150.000 Menschen den Weltgarten gezielt
und setzten sich mit einzelnen Themen intensiver
auseinander. Zigtausend weitere spazierten
durch und nahmen Eindriicke mit.

Mit dem Weltgarten waren wir zur richtigen Zeit mit
den richtigen Themen am richtigen Ort! Das haben
uns die vielen Menschen durch ihr groBes Interesse,
viele spannende Gespréache und Kkleine, persénliche
Eintragungen im Gastebuch bestatigt.

Der Weltgarten und der Garten der Umweltverbande
waren von Beginn an ein Besuchermagnet im nordli-
chen, ruhigeren Bereich der BUGA 2019. Der Garten
der Umweltverbande setzte sichtbare Zeichen fur
den Klimaschutz und flir die biologische Vielfalt. Der
Weltgarten verdeutlichte die globalen Zusammen-
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hange mit einem Uberzeugenden Konzept. Ohne
erhobenem Zeigefinger wurden die Besucher*innen
mit kreativen Mitteln zum Nachdenken und Mitma-
chen motiviert.

Fir den Weltgarten auf der BUGA in Heilbronn

war der Dachverband Entwicklungspolitik Baden-
Wirttemberg (DEAB) verantwortlich. Gestartet ist
der Weltgarten als Projekt des Eine Welt Netz NRW.
Seit 2005 ist er in ganz Deutschland unterwegs und
hat bereits mehr als drei Millionen Besucher*innen
begeistert. Flr jeden neuen Standort wird der Welt-
garten im Hinblick auf aktuelle Themen und regionale
Bezlge Uberarbeitet.

Der Weltgarten 2019 war das gréBte Einzelpro-
jekt, das der Dachverband Entwicklungspolitik
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Baden-Wurttemberg (DEAB) bisher umgesetzt hat.
Dieses Projekt war fur das DEAB-Team eine gro3e
Herausforderung und ein groBartiger Erfolg! Mit
Stolz schauen wir auf die Frichte des Weltgarten-
Projektes.

Mit dieser Broschure ,Weltgarten 2019 - 17 Ziele
an einem Ort" wollen wir gerne die Ergebnisse des
Weltgarten-Projektes mit jenen teilen, die in Zukunft
an der Gestaltung von Gartenschauen, Ausstellun-
gen, Messen oder anderen Orten der Begegnung
mitwirken werden und dort auBergewohnliche
Raume flr entwicklungspolitische Bildungsarbeit
schaffen wollen.

MENSCHENWURDIGE
ARBEITUND
WIRTSCHAFTS-
WACHSTUM
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Der Leitspruch der Entwicklungspolitik des

Landes Baden-Wirttemberg lautet ,Welt:Blrger
gefragt!“. Die Idee des Weltgartens auf der
Bundesgartenschau passte ideal zu diesem Motto.
Der Garten bot einen Raum, der die Menschen
flhlen, erleben und begreifen lieB, welchen globalen
Herausforderungen wir gegentiberstehen: etwa
beim Klimaschutz oder beim Ressourcenverbrauch.
Auch und gerade im eigenen Griin. Besonders
eindrlcklich und zugleich bei den Besucherinnen
und Besuchern beliebt waren die ,groen FuBe“,
mit denen sich der eigene Okologische FuBabdruck
messen lieB. Spielerisch kamen die Menschen so ins
Gespréach, reflektierten ihren eigenen Lebensstil und
brachten ihre L8sungsansatze ein. Rund 150.000
Menschen besuchten den Weltgarten auf der
Bundesgartenschau. Die Weltnachhaltigkeitsziele
der Vereinten Nationen, die Agenda 2030, erreichten
damit ein breites Publikum. Zugleich spurten alle,
dass ihre Umsetzung eben gerade kein Kinderspiel
ist.

Flr das Land Baden-Wurttemberg war es beson-
ders schon zu sehen, wie viele Schulklassen und
Gruppen aus Kindergarten und Kindertagesein-
richtungen in den Weltgarten gekommen sind. Die
Bildung liegt in der Verantwortung des Landes und
insbesondere die Bildung fur nachhaltige Entwick-
lung ist ein groBes Anliegen der Landesregierung.
Sie ist ein Leitprinzip in den Bildungsplénen der
Schulen Baden-Wirttembergs. Und der Erfolg des
Weltgartens hat gezeigt, dass auBerschulische An-
gebote eine spannende, spielerische und vielleicht
besonders einprdgsame Erganzung dazu sind. Es

GruBwort von Theresa Schopper,
Staatsministerin im Staatsministerium
Baden-Wiirttemberg

war die richtige Entscheidung, dass wir uns von
Beginn an dem Buindnis angeschlossen haben, das
den Weltgarten gefoérdert und ermdglicht hat.

Ich méchte mich bei allen bedanken, die zum Ge-
lingen des Weltgartens beigetragen haben. Sei es
bei der Konzeption der Materialien, die bis heute
weiter genutzt werden, bei der Begleitung der vielen
Besuchergruppen oder beim Standdienst auf der
schonsten BUGA im ganzen Land. Der Weltgarten
war bei der Gartenschau eine besondere, wertvolle
und auch ermutigende Blute, die fur die Vielfalt und
Nachhaltigkeit steht, die wir bei der Bundesgarten-
schau 2019 in Heilbronn erleben konnten. Sie bleibt
uns in bester Erinnerung.

Herzlichen Dank!

% - poé,o/y/ﬂd"



Liebe Leserinnen und Leser, was wachst eigentlich
in einem Weltgarten?

Im ausklingenden Humboldt-Jahr 2019 méchte
ich auf diese Frage, ganz im Sinne des gro3en
Forschers, zwei Antworten geben:

Erstens: Pflanzen von allen Kontinenten und aus
allen Klimazonen der Erde, die fleiBig zusammen-
getragen, vermehrt und fUr staunende Besucher-

GruBwort von Norbert Barthle, Parlamentarischer
Staatssekretar beim Bundesministerium fiir
wirtschaftliche Zusammenarbeit und Entwicklung (BMZ2Z)

gruppen in Szene gesetzt werden. Genau dieser
Zweiklang von Wissenschaft und Naturbewunde-
rung trieb auch den jungen Alexander von Hum-
boldt (1769-1859) an. Und auch Ihr Heilbronner
Weltgarten war 2019 Teil einer solchen populéren
,Pflanzenschau“. Aber ganz im Sinne von Hum-
boldt war auch er sehr viel mehr: Getreu seiner
Uberzeugung ,Alles ist Wechselwirkung® (1802)
haben Sie mit Inrem Weltgarten erneut einen Raum
geschaffen, in dem 6kologische, 6konomische

und soziokulturelle Aspekte globaler Nachhaltigkeit
erfahren und erforscht werden konnten. Die Agenda
2030 der Vereinten Nationen war dabei quasi lhr
Masterplan.

Sie haben Uberdies, ganz im Sinne des BMZ, den
Blick geschéarft und Bewusstsein geschaffen fur die
Verflechtungen zwischen eigenem lokalen Handeln
und globalen Prozessen. Und Sie haben individuelle
Handlungsmaoglichkeiten aufgezeigt.

Schulwettbewerbe, Aktionstage, Ausstellungen,
Filmfestivals oder Betreuung von Besuchergruppen
sind wichtige Bausteine unserer entwicklungspoliti-
schen Bildungsarbeit in Bonn und Berlin.

Doch viele Gaste haben sich bei Ihnen vielleicht das
erste Mal mit Entwicklungspolitik beschéftigt. Damit
sind Sie fur das BMZ wichtige Verblindete, wenn es
darum geht, die 17 globalen Nachhaltigkeitsziele im
Bewusstsein einer breiteren Offentlichkeit zu veran-
kern.

Seit 2005 ist Ihr Weltgarten ein Publikumsmagnet:
3,5 Millionen Menschen haben ihn besucht. Diese
sreiche Ernte* war nur durch den unermtdlichen
Einsatz von Hauptamtlichen wie Freiwilligen moglich.
Ich danke allen Beteiligten fur ihren groBartigen Ein-
satz und freue mich auf die neue Weltgarten-Saison
2020 in Kamp-Lintfort.

Herzlichst Ihr

Do At ZQ«M..,\
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GruBwort von Hanspeter Faas, Geschaftsfiihrer der

Bundesgartenschau in Heilbronn (BUGA 2019)
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Die Bundesgartenschau ist nach tber 40 Jahren
zurlick im Stdwesten der Bundesrepublik. Hier in
Baden-Widrttemberg ist Technologieflhrerschaft
und Nachhaltigkeit kein Widerspruch und so hat
die BUGA Heilbronn als Transformation einer alten
Bahnbrache die Garten- und Stadtausstellung

als schon bewohntes Reallabor hervorgebracht.
Lokal handeln und global denken ist dabei jene
Dualitat, die Qualitat in diese bauliche Transforma-
tion gebracht hat. Die dauerhaften Erholungs- und
Naturlandschaften am Neckar sowie die nachhal-
tigen Bauprinzipien des neuen Stadtteil Neckarbo-
gen verbinden sich mit einer Ausstellung Uber die
Zukunft Stadtleben in Ergénzung zur traditionellen
Qualitat einer Gartenschau.

In Zeiten der Ressourcenknappheit splren wir die
Endlichkeit des bisherigen Weges und den drin-
genden Bedarf der Veranderung unseres weltweit
vernetzten Handelns. Der Dachverband Entwick-
lungspolitik Baden-Wurttemberg hat in seinem
Beitrag dieses Bindeglied fur unsere Ausstellung
hergestellt. Eingebettet in die Atmosphére der

»Neuen Ufer, am renaturierten Altneckar und in
direkter Nachbarschaft zum Beitrag der Umwelt-
verbande, vernetzt sich lokale Heilung einer
Industriebrache am Pavillon des DEAB mit der
weltweiten Dimension nachhaltigen Handelns.

Die BUGA Heilbronn ist ein gesellschaftspolitisches
Statement und eine inhaltsstarke Austauschplatt-
form fur 2.3 Millionen Besucher gewesen. Hierbei
sind die Bildungsveranstaltungen von hoher
Bedeutung fur das Nachwirken dieses sommer-
langen Events. Das Land Baden-Wurttemberg

hat sich im nationalen Schaufenster der Bundes-
gartenschau Heilbronn 2019 Uber den DEAB mit
seinen Nachhaltigkeitszielen positioniert und dies
mit der Leichtigkeit eines gastfreundlichen Pavillons,
mit Workshops und Kulturveranstaltungen tber
173 Tage.

Dafur gilt unser Dank an die Referenten und
ehrenamtlichen Helfern der Ausstellung. Der
gemeinsame Weg hat sich gelohnt und im Herzen
unserer Besucher sind Bllten des Nachhaltigen
Denkens und Handelns entstanden, die ins Landle
und weit darUber hinauswirken werden.



GruBwort von Claudia Duppel,
Geschaftsfiihrerin des Dachverbandes
Entwicklungspolitik Baden-Wiirttem-
berg (DEAB)

Mit dem Weltgarten 2019 wollten wir den Blick fur
weltweite Zusammenhange 6ffnen, um das Zusam-
menleben auf unserem einen Planeten gerechter,
zukunftsfahiger und nachhaltiger zu gestalten. Das
Interesse der Menschen an diesen Themen ist grof3,
wie der enorme Andrang im Weltgarten gezeigt hat.
Im Weltgarten und im Garten der Umweltverbénde
wurde die Vision der Agenda 2030, die sich als
Aktionsplan fur die Menschen und den Planeten
definiert fur die Besucher*innen der Bundesgarten-
schau sichtbar. Und nicht nur das.

Der Weltgarten 2019 hat zahlreiche Initiativen und
Organisationen zusammengefthrt und es ermég-
licht, gemeinsame Aktionen im Sinne der Agenda
2030 zu gestalten und damit gleichzeitig die Agenda
2030 und die 17 Ziele bekannter zu machen. Dass
auf einer Bundesgartenschau Naturschutzverbande
und Eine Welt Akteure zusammen einen Garten
gestalten und gemeinsam Bildungsarbeit machen
war fur mich personlich ein groBes Highlight!

Bei allen Mitwirkenden war Uber die gesamte
BUGA-Zeit hinweg so viel Engagement und
Begeisterung zu spuren, dass wir heute mit Stolz
und Freude sagen kénnen: wir haben mit verein-
ten Kréaften GroBartiges geleistet! Wir haben auf
der BUGA 2019 einen Ort geschaffen, der flr viele
Menschen einladend war, Anknipfungspunkte fur
tolle Gespréache ermoglicht hat und fur jede und
jeden Anregungen zum Nachdenken, Umdenken,
Mitmachen und Weitermachen bereithielt.

Sehr gerne méchten wir uns beim Weltgarten-Team
sowie den vielen Akteur*innen, Mitwirkenden und
Unterstutzer*innen im Weltgarten 2019 fur das
wunderbare Engagement bedanken. Euer Mitwirken
war ein wichtiger Baustein fUr das Gelingen dieses
Projektes. Nicht zuletzt danken wir dem Eine-Welt-
Netz NRW fur den Weltgarten mit den vielfaltigen
Erlebnisstationen.

Wir kénnen den Weltgarten einfach nur weiter-
empfehlen und allen ans Herz legen, die in die
Planung groBer Gartenschauen oder ahnlicher
Veranstaltungen involviert sind!
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Fairer Welthandel

Ein Blick tiber
den Gartenzaun

Mirjam Hitzelberger, Gabriele Radeke, Uta Umpfenbach, Obai Algahed

Auf der Bundesgartenschau 2019 in Heilbronn
présentierte der Dachverband Entwicklungspolitik
Baden-Widrttemberg e.V. (DEAB) mit dem Welt-
garten 2019 einen bunten StrauB3 entwicklungs-
politischer Themen.

Der Weltgarten griff aktuelle Themen der Entwick-
lungspolitik und Nachhaltigkeit, wie z.B. Weltern&h-
rung, Wasser, Fairen Handel und Nachhaltigen
Konsum auf und verband sie mit unserer persén-
lichen Lebenswelt. Die auBergewdhnlichen Elemente
der interaktiven Erlebnisausstellung und die viel-
faltigen Angebote im Weltgarten zogen die Blicke
auf sich und luden zum Mitmachen ein. Der Welt-
garten machte Globales Lernen zum unterhaltsamen
Erlebnis fur Jung und Alt!

HOCHWERTIGE
BILDUNG
8 | .




SWillkommen tm Weltgarten! wWir wollew hier
mit spannenden Erlebnisstationen eine vielfalt

an Samen firr elne Lebenswerte und nachhaltige
ZukRuntft auf unserem Planeten sien!”

Im Weltgarten war ein Team
von 27 engagierten und ge-
schulten Betreuer*innen (z.B.
Bildungsreferent*innen, FOJ-

— mit diesen Worten begriBten das Weltgarten-
Team die Besucher*innen im Weltgarten 2019.

Der Weltgarten war ein Ort, wo wir vieles aus-
probieren konnten — Materialen, Methoden,
Mitmach-Angebote. Der Standort inmitten der
Gérten der Umweltverb&nde war ideal — nicht
zuletzt, weil hier deutlich wurde, wie eng Umwelt-
bildung, Friedensbildung und Globales Lernen
miteinander verbunden sind und wie wertvoll eine
gute Zusammenarbeit der zivilgesellschaftlichen
Akteur®innen aus all diesen Bereichen ist.

Uber die gesamte Zeit hinweg kamen mehr Besu-
cher*innen in den Weltgarten, als wir erwartet hatten
und sie blieben im Durchschnitt 1&nger, als wir
vermuteten! Das Weltgarten-Team hat spannende
Gesprache und Diskussionen gefuhrt, Fragen be-
antwortet, und vor allem viel Begeisterung und sehr
positive Rickmeldungen geerntet. Viele interessierte
Weltgarten-Fans kamen sogar ofter, z.B. zu spe-
ziellen Veranstaltungen, um sich weitere Impulse zu
holen oder um ihre alten Handys vorbeizubringen.

Die Uberwéltigende Resonanz hat uns als Bildungs-
akteure vor allem darin bestérkt, dass es wichtig
ist, mit unseren Themen an die Orte zu gehen, an
denen die Menschen sind — und dort mit ihnen ins
Gesprach zu kommen.

lersinnen, Praktikant*innen,
Student*innen, Weltladen-Mitar-
beiter*innen) flr die Besucher*innen da — und das
haben diese sehr geschétzt.

Das Weltgarten-Team fUhrte taglich viele Gesprache
und bot zahlreiche FUhrungen an — fUr Einzelperso-
nen, Paare, Familien und Gruppen. Es gab kirzere
und langere, interessante und spannende, motivie-
rende und schwierige ,Begegnungen®. Es war ein
standiges miteinander und voneinander Lernen — fur
eine lebenswerte Zukunft!

Dieser intensive Austausch war neben den span-
nenden Erlebnisstationen, den kreativen Bildungs-
angeboten und den vielfaltigen Veranstaltungen fir
alle Beteiligten der groBartige Mehrwert im Welt-
garten — fur das Team, die Akteur*innen und fur die
Besucher*innen. Und auch fur die BUGA selbst.

Anfangs konnte sich keiner so richtig vorstellen, wie
der Weltgarten 2019 — ein Garten ohne Blumen, nur
mit ,Samen“ fUr eine lebenswerte Zukunft — bei den
Besucher*innen ankommen wird. Jetzt nach der
BUGA 2019 in Heiloronn, ké&nnen und wollen wir
uns keine Gartenschau mehr ohne den Blick Uber
den Gartenzaun hinaus in die Welt, d.h. ohne einen,
wie auch immer gestalteten ,Weltgarten®, vorstellen.

Karin Wirnsberger und Gabriele Radeke [ &
BUCH :



Daten & Fakten Weltgarten 2019
auf einen Blick
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173 Tage Weltgarten auf der BUGA 2019 in
Heilbronn. Der Weltgarten war 10 Stunden
taglich betreut.

27 engagierte Mitarbeiter*innen waren
mehr als 2.500 Stunden im Weltgarten (in der
Regel waren ein bis zwei Mitarbeiter*innen vor
Ort).

2,3 Millionen Besucher*innen waren
insgesamt auf der BUGA, davon rund
150.000 Besucher*innen gezielt im
Weltgarten und haben sich die Exponate
genauer angesehen, zigtausend weitere
sind durchspaziert und haben Eindriicke

mitgenommen.

Insgesamt gab es rund 80 Bildungsveran-
staltungen und Aktionen fiir ungefahr
2.000 Teilnehmende. Uber das ,,Bunte
Klassenzimmer“ der BUGA gab es mehr als 50
Angebote fiir ungeféhr 1.500 Kindergartenkinder
und Schiiler*innen aller Schularten (Grund-
schule, Sek | und Sek Il sowie Berufsschulen).
Erganzend dazu gab es zusatzliche Angebote
fur rund 500 Teilnehmende, die direkt lGiber den
DEAB organisiert wurden.



An rund 70 Tagen sorgten unterschiedliche
Akteur*innen fiir Stimmung im Weltgarten:

. 40 Tage Oikocredit

.+ 10 Tage Weltladen aus der Region

.+ 4 Tage Freiwilliges Okologisches Jahr (FOJ)
.+ 2 Tage Hope Theatre Nairobi

.+ 1 Tag Gemeinwohlékonomie-Regionalgruppe Heilbronn, kikuna
e.V. - Zukunft Nachhaltig Gestalten aus Dornstadt, Forum der
Kulturen aus Stuttgart, Fairhandelsimporteur handtrade aus
Backnang und Fachgeschéft Wollke aus Heilbronn, Fairhandels-
genossenschaft Weltpartner, finep - forum fiir internationale
entwicklung + planung,; ...

Friichte der entwicklungspolitischen Bildungsarbeit
im Weltgarten

Rund 10.000 Mitmachende beim Okologischen FuBabdruck

;% Rund 2.500 verteilte Nah-Sets mit ,stichfesten“ Fakten
und Anregungen zum Thema ,,Frauen in der Textilindustrie“ im
Rahmen der Fairen Woche 2019

.+ 1.823 ausgefiillte Ralley-Bdgen und 6 verschickte
Preise

:* Rund 15 angemeldete Spezialfiihrungen

.+ 3 gefiillte Kartons mit gesammelten Althandys fir die
Handy-Aktion

., Jonnenweise’ Material fiir die Mitmach-Aktionen und
Infomaterial (Zeitschriften, Broschiiren, Flyer)

s

..« Verleih einzelner Elemente aus dem Weltgarten fir
Veranstaltungen in der Region (z.B. SDG-Hocker, Okologischer
FuBabdruck, Hippo-Roller, Future-Fashion-Erlebnisstation)




15 Jahre Weltgarten:
»Schluss mit dem Weltuntergang!*
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Die interaktive Ausstellung ,Weltgarten® des Eine
Welt Netz NRW ist eines der publikumsstarksten
Projekte zum Globalen Lernen. Uber funf Millionen
Gaste haben den Weltgarten bereits besucht,
seitdem er im Jahr 2005 erstmals auf der
Landesgartenschau in Leverkusen gezeigt wurde.
Im Laufe der Jahre wurden die Lernstationen und
Schulprogramme immer wieder Uberarbeitet und
aktualisiert. An den ersten Weltgarten von 2005
erinnern heute noch einige Lernstationen wie das
,Globarium®, aus dem man wie aus einem Brunnen
Antworten zu Fragen rund um die Globalisierung
angeln kann. Der Weltgarten zeigt, wie entwick-
lungspolitische Ausstellungen auf zeitgemaBe Weise
ein groBes Publikum ansprechen kénnen. Der
Weltgarten gehort an Orte, die von vielen Menschen
mit MuBe besucht werden, z.B. ein Zoo oder eine
Gartenschau. Ausstellungen missen Aufmerksam-
keit erregen und den Besucher aktivieren: Kein
passives Herumstehen vor Ausstellungstafeln. Wir
mussen Fragen aufwerfen und den Mut haben, auf
allzu einfache Antworten zu verzichten. Der Welt-
garten bombardiert die Besucher nicht mit dem
Elend der Welt, sondern schafft eine gastfreundliche
und offene Atmosphére. Projekte wie der Weltgar-
ten mussen mit den Interessen ehrenamtlicher Eine
Welt-Gruppen Ubereinstimmen und diese flr die
aktive Mitarbeit gewinnen.

Dr. Maren Urner ist Grinderin des Online-Maga-
zins ,Perspective Daily“ aus Mlnster und Dozentin
an der Hochschule fur Medien, Kommunikation

und Wirtschaft in KéIn. Sie wirbt in ihrem Buch
»Schluss mit dem téglichen Weltuntergang” (KéIn
2019) fur die Vermittlung von Informationen, die uns
nicht hoffnungslos machen, die aber auch nichts
schonreden: ,Bekommen wir immer wieder nur das
vorgesetzt, was falsch 1auft in der Welt, sorgt das
nicht nur fUr ein zu negatives Weltbild und Stress.
Es lasst uns auch hilflos zurtick. Wer nicht bei der
Problembeschreibung aufhort, liefert am Ende

das vollstandigere Weltbild.“ Maren Urners Crash-
kurs in kritischem Denken passt ins Konzept der
entwicklungspolitischen Bildungsarbeit im Welt-
garten und seiner Lernstationen: ,Wenn der Nutzer
mit mehreren Sinnen die Inhalte erfahrt, wird er vom
passiven Informationskonsumenten zum aktiven
Entdecker.” Die interaktiven Lernstationen sind eine
Konsequenz dieser Erkenntnis. Jede Station bezieht
sich auf ein Themenfeld, das in Bezug gesetzt wird
zu den jeweiligen Sustainable Development Goals
der Vereinten Nationen. Alle Stationen werden regel-
méaBig inhaltlich aktualisiert und teilweise vollig neu
konzipiert. Einerseits wechselt der Weltgarten da-
durch fast jahrlich sein Gesicht, andererseits bleiben
das Grundkonzept und der visuelle Gesamteindruck
Uber die Jahre erhalten.

Manfred Belle ist stellvertretender Geschéftsfiihrer
des Eine Welt Netz NRW und als Eine Welt Promo-
tor far die Sustainable Development Goals auch
verantwortlich far das Projekt ,Weltgarten®.



/ ] KEINE

ARMUT

GESUNDHEIT UND
WOHLERGEHEN

w e

=

17 Ziele an einem Ort
ANEN

Kaum hatten die Besucher*innen den Weltgarten
2019 betreten, waren sie gleich umfangen von
Themen der Globalisierung und der Agenda 2030
der Vereinten Nationen mit den 17 Globalen Nach-
haltigkeitszielen, die sich wie ein Roter Faden durch
die gesamte Erlebnisausstellung Weltgarten 2019
zogen. Damit fUhrte der DEAB nach dem erfolgrei-
chen Projekt ,17 Ziele an 17 Orten® nun alle 17 Ziele
an einem Ort zusammen.

Die groBe Frage fur die Besucher*innen im Welt-
garten war: Was hat das alles mit mir zu tun? Im
September 2015 haben 163 Staaten der Welt
gemeinsam die Agenda 2030 verabschiedet und
sich damit 17 sehr ehrgeizige Ziele fur eine gute
Zukunft auf unserem Planeten gesteckt. Die 17
Globalen Nachhaltigkeitsziele sind auch bekannt
als Sustainable Development Goals oder SDGs.
Erreichen werden wir diese Ziele nur, wenn alle ihren
Beitrag dazu leisten: Regierungen, Organisationen,
die Zivilgesellschaft und jede und jeder Einzelne.

Die Angebote im Weltgarten zielten darauf ab, dass
die Besucher*innen die Bedingungen und Folgen
des eigenen Handelns im globalen Kontext bes-
ser verstehen. Sie sollten dartiber hinaus motiviert
werden, einen eigenen Beitrag fur eine nachhaltige
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globale Entwicklung im Sinne der Agenda 2030 zu
leisten. Der Weltgarten bot den Besucher*innen
deshalb die Mdglichkeit, sich kreativ und spielerisch
mit dem Leitbild der Nachhaltigen Entwicklung und
der Agenda 2030 auseinanderzusetzen und sich
selbst als aktive Gestalter*innen einer global-gerech-
ten Gesellschaft zu begreifen.

Die groB3e Motivation, die der Weltgarten weck-

te, ist sichtbar an drei vollen Kartons mit alten
Handys, die Besucher*innen fur die Handyaktion
abgegeben haben, an 1.823 Rallye-Bdgen, die
ausgeflllt abgegeben wurden, am groB3en Interesse
der Besucher*innen an der Wéscheleine mit der
Second-Hand-Kleidung, an der Rickmeldung vom
Weltladen in Heilbronn, dass durch den Weltgarten
neue Kund*innen den Weg in das Fachgeschéft des
Fairen Handels gefunden haben sowie am grof3en
Interesse an einzelnen Bildungselementen (z.B. am
Okologischen FuBabdruck, den Hippo-Rollern oder
den SDG-Hockern) und nicht zuletzt auch daran,
dass ,tonnenweise” Infomaterial mitgenommen
wurde.

|13
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Wir werden die Globalen Nachhaltigkeitsziele nur
erreichen, wenn alle ihren Beitrag dazu leisten:
Regierungen, Organisationen, die Zivilgesellschaft
sowie jede und jeder Einzelne. Das bedeutet, dass
maoglichst viele Menschen fur globale Themen
sensibilisiert und zu alternativem Handeln ange-
regt werden mussen. Doch wie lassen sich neue
gesellschaftliche Gruppen fUr nachhaltige Themen
begeistern und zum Umdenken motivieren?

Im Weltgarten 2019 haben wir dazu eine Vielfalt
an Veranstaltungen und einen bunten Strau3 an
Bildungsangeboten eingesetzt:

&+ Acht interaktive ,,Weltgarten®
Erlebnisstationen
Die zweisprachigen Erlebnisstationen (deutsch/
englisch) waren ein echter Hingucker, vor allem
auch die beiden neu entwickelten Stationen
,Future Fashion“ und das ,XXL-Smartphone*.
Details zu allen Stationen finden Sie von Seite 16
bis 19.

£t Weitere inspirierende Bildungselemente
Ergénzend zu den fix installierten Stationen gab
es weitere spannende Angebote im Weltgarten,
die die Aufmerksamkeit der Besucher*innen auf
sich zogen. Details dazu finden Sie auf Seite 20
und 21.

¢ Kreativaktionen und anderes

Mit Begeisterung gestalteten kleine und groBe
Besucher*innen Schnipselpostkarten, Welt-
kugeln, Mini-Gértchen aus einer Klopapierrolle,
Friedensbotschaften, Demo-Schilder, Weltbe-
schitzer-Spiegel oder Samenbomben. Beliebt
waren auch die Upcyling-ldeen aus Papier sowie
die Weltgarten-Rallyes.

Besonders inspiriert hat uns der Bildungsansatz
»Casual Learning”“, den finep entwickelt hat. Casual
Learning setzt auf ungewdhnliche Lernorte (z. B.
Museum, Dorffest oder eben eine Bundesgarten-
schau) und kreative Materialien. Menschen werden
dort angesprochen, wo sie sich im Alltag oder in der
Freizeit gerne aufhalten — und zwar mit Inhalten, die
sie nebenbei und auf unterhaltsame Weise, eben
,casual“, wahrnehmen.

Lassen Sie sich von unseren Tipps flr erfolgreiche
entwicklungspolitische Bildungsangebote im &ffentli-
chen Raum auf der ndchsten Seite inspirieren.

Texte und Abbildungen von unter-
schiedlichen Weltgarten-Elementen
mit methodischen Anregungen zur

Bildungsarbeit finden Sie unter

www.weltgarten2019.de




TIPP!

:) ECHTE ,HINGUCKER* SCHAFFEN!

Gestalten Sie Hingucker, die die Aufmerksamkeit der
Besucher*innen wecken. Im und um den Weltgarten
gab es eine Vielfalt an derartigen ,,Hinguckern®, die
viele BUGA-Besucher*innen dazu motiviert haben,
sich den Weltgarten oder zumindest einzelne Erleb-
nisstationen naher anzusehen: beispielsweise der
ansprechend gestaltete Pavillon mit den SDG-Fah-
nen, der Okologische FuBabdruck, die ausgelegte
Weltspielplane im Pavillon, die SDG-Hocker und die
eingepflasterten Handys auf dem Weg.

GESCHICHTEN DES GELINGENS
ERZAHLEN!

Mit unserer Bildungsarbeit wollen wir eine Ver-
anderung bewirken. Konkrete, praktische Anregun-
gen und Handlungsoptionen wirken inspirierend und
motivierend. Die alleinige Darstellung von Problemen
und Herausforderungen macht hilflos und schreckt
eher ab.

INHALTE KREATIV UND UNTERHALTSAM
VERMITTELN!

Die Texte mussen kurz sein und die Fotos aussage-
kraftig. Spielerische Elemente (Réatselspiele, Such-
aufgaben, Geschicklichkeit oder kérperlicher Einsatz)
steigern das Interesse der Besucher*innen und die
Freude am Lernen — vor allem, wenn dabei mehrere
Sinne gleichzeitig angesprochen werden.

=

=

=

BESONDERE ORTE SUCHEN, WO VIELE
MENSCHEN SIND!

Nutzen Sie Orte, wo viele Menschen zusammen-
kommen wie z.B. eine Gartenschau, Messen, Zoos,
Stadtfeste, Hocketse, Wochenmaérkte, Griinanlagen,
Ausstellungen usw.

ACTION! ACTION! ACTION!

Menschen zieht es dorthin, wo etwas los ist. Je mehr
~Action® die Spezialaktionen boten, umso gréBer war
der Zulauf der Besucher*innen. Besonders beliebt
waren Mitmach-Aktionen, Vorfihrungen jeglicher Art
oder Kreativ-Angebote. Das Kaffee-Quiz mit der sich
drehenden Kaffeemiihle des Oikocredit-Teams hat
viele Menschen angelockt. Auch die Trommelmusik
vom Hope Theatre Nairobi bzw. die kreativen Ange-
bote wie z.B. die Schnipsel-Postkarten, das Basteln
der Samen-Gartchen oder das Falten von Kréten und
Kranichen waren beliebt.

VON MENSCH ZU MENSCH -
INDIVIDUELLE BETREUUNG!

Wenn es darum geht, Begeisterung zu wecken und
Menschen zum Handeln zu motivieren, ist ,,wo*man-
power“ gefragt. Ein persénliches Gesprach mit
freundlichen und kompetenten Mitarbeiter*innen
verstarkt die Wirksamkeit entwicklungspolitischer
Bildungsangebote.

TUN! MACHEN! AUSPROBIEREN!

Reden Sie nicht nur Gber Alternativen, sondern zeigen
Sie auch praktische Beispiele: Installieren Sie z.B.
temporéare Stationen flir Second-Hand-Produkte oder
Handy-Sammelaktionen. Bieten Sie eine Upcycling-
Aktion an, wie z.B. das Gestalten von Taschen aus
alten T-Shirts.

| 15



»Future Fashion“ auf
der Wascheleine

16 |

Die Wéscheleine voller Kleidungsstlicke war ein
echter ,Hingucker” und lockte viele Besucher*innen
in den Weltgarten. Das tagliche Wéascheaufhangen
und Wascheabhangen war fUr das Weltgarten-Team
eine Art Fitnessprogramm.

LKleider machen Leute” lautet ein altes Sprich-
wort. Heute mussen wir uns vor allem fragen: Was
machen die Kleider mit den Leuten, die die Kleider
machen? Die dreiteilige Erlebnisstation ,Future
Fashion“ zeigte nicht nur die 6kologischen Auswir-
kungen der Produktion unserer Kleidung, sondern
vor allem auch die sozialen Folgen. Die Besucher
*innen konnten sich informieren und bekamen
gleichzeitig ganz praktische Anregungen fUr einen
nachhaltigen Umgang mit Textilen. Denn jede und
jeder einzelne kann etwas tun und mit kleinen Hand-
lungen viel bewirken!

Die Lernstation ,Future Fashion“ war sehr beliebt,
v.a. auch die Wascheleine mit Second-Hand-
Kleidern der Aktion Hoffnung. Gerne nahmen die

Besucher*innen die Kleidungsstiicke mit nach
Hause und informierten sich Uber das Thema
Transparenz bei der Entsorgung von Altkleidern.

Die Aufdrucke auf den T-Shirts unserer Future
Fashion Ausstellung gefielen den Besucher*innen

SO gut, dass wir wiederholt gefragt wurden, ob sie
kauflich zu erwerben sind. Viele Besucher*innen
hatten auch SpaB daran, die Wasche aus dem
Waschekorb zu falten und nach unterschiedlichen
Kriterien zu stapeln. Dabei ergaben sich interessante
Gespréache.

Dass nur eines von hundert T-Shirts aus Bio-Baum-
wolle ist, hat die meisten Besucher*innen tber-
rascht. Das mussen wir &ndern! Im Bio-Anbau gibt
es keine Gentechnik, kein Gift und es wird weniger
Wasser verwendet, weil unbehandelte Bdéden mehr
Wasser speichern kénnen.

Brauchen wir Fast Fashion? NEIN! Kleidertausch,
Second Hand und Future Fashion sind die besseren
Alternativen!




XXL-Smartphone

Etliche Besucher*innen blieben fasziniert stehen,
um den Weg vor dem Weltgarten Pavillon zu
betrachten, der mit unterschiedlichen Steinen,
Ziegeln, Handys, Fernbedienungen u.a. gepflastert
war. Schnell lieB sich hier im Gesprach eine Ver-
bindung zu den Inhalten der Erlebnisstation mit
dem XXL-Smartphone, zur Handy-Sammelaktion im
Weltgarten und zu den praktischen Tipps im Um-
gang mit den modernen Kommunikationsgeraten
auf den Klapptafeln herstellen.

Unter den als App getarnten Klapptafeln fanden die
Besucher*innen Informationen zur Produktion der
Handys und zu alternativen Handyprodukten. Die
Ruckseite des XXL-Smartphones mit dem Handy-
Knigge und den aktuellen Fakten zum Umgang mit
dem Handy war ein besonders beliebtes Fotomo-
tiv. Gut so — denn wir freuen uns, wenn sich viele
Menschen an diese sinnvollen Benimm-Regeln im
Umgang mit dem Handy halten!

Im Handy stecken wertvolle Ressourcen. Viele
Menschen leiden unter den katastrophalen Be-
dingungen, unter denen die Rohstoffe gewonnen
und die Handys zusammengebaut werden. Alle
18 Monate ein neues Handy — das tut der Welt

nicht gut! Geschéatzt liegen rund 100 Millionen alte
Handys allein in Deutschland in Schubléaden und
damit tonnenweise wertvolle Ressourcen, z.B. 2,4
Tonnen Gold.

Im Weltgarten konnten die Besucher*innen aktiv
werden und ihre alten Handys im Rahmen der Han-
dy-Aktion abgeben — eine Mdglichkeit, die vor allem
Besitzer*innen von BUGA-Jahreskarten nutzten.
Insgesamt sammelten wir im Weltgarten drei Boxen
mit Althandys fur die Handyaktion!

Ein Wettrennen mit dem Hipporoller aus Studafrika
rickt den Wert des Wassers als Ressource ins
Bewusstsein. In Stdafrika werden die Hipporoller
genutzt, um Wasser zu transportieren. Im Welt-
garten haben wir sie verwendet, um Informationen
Uber Wasser und den Umgang mit Wasser zu
Ltransportieren”. Beispielsweise griffen wir das
Thema ,Virtuelles Wasser” auf: Wasser steckt in
vielen Dingen unseres Alltags — von Lebensmitteln
bis hin zur Kleidung. Dieser Wasserverbrauch ist flir
uns nicht spurbar, umso mehr aber fir die Men-
schen, denen das Wasser zum Leben fehlt. Sehr
drastisch war dies z.B. auf den Abbildungen des
Aralsees bei der Erlebnisstation ,Prisma*“ sichtbar.
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Globarium

Das Fischen im Globarium regte die Besucher*innen
zum kritischen Nachdenken Uber Globalisierung
und Ernédhrung an. Viele Besucher*innen lasen die
Fragen vom Globarium, zogen dann neugierig an
den Antwort-Seilen und lernten entweder Neues
dazu oder sahen ihr Wissen bestatigt.

Warum klettern Menschen in China auf Baume?
Unglaublich - in bestimmten Regionen in China gibt
es keine Bienen mehr, also missen die Menschen
die Bestaubung Ubernehmen. Oder: Wer erndhrt
die Welt? Tatsachlich — drei Viertel der natirlichen
Nahrungsmittel auf unserem Teller werden von
Kleinbauern produziert. Die Produkte der GroB3-
konzerne landen meist nicht auf unserem Teller
sondern werden zu Tierfutter, Sprit oder Industrie-
rohstoffen verarbeitet. Wie schmeckt Plastik? Das
mussten wir wissen, denn Uber die Nahrungskette
landet das Plastik wieder auf unserem Teller.

18|

Klappkarten

Auf den Klappkarten haben wir eine Vielfalt an
Impulsen hin zu einer nachhaltigeren Welt gegeben.
Wir stellten Ideen und Projekte vor, die neben einer
groBBen Nachhaltigkeit eine hohe Alltagsrelevanz
besitzen. Mit dabei waren z.B. Informationen zu
nachhaltigen IT-Produkten wie die Suchmaschine
Ecosia, die Faire Computer-Maus ,Nager-IT*

sowie zu nachhaltig produzierten Smartphones
(Shift-Phone und FairPhone). Auch entsprechende
Produkte mit regionalem Bezug (u.a. foodsharing,
Weltladen, Gemeinwohldkonomie, Schilerfirma
»Changemaker”, Solidarische Landwirtschaft) wur-
den dargestellt, die jede*r sofort und ohne groBen
Aufwand umsetzen kann. Die inspirierenden Tipps
auf den Klappkarten haben die Besucher*innen
haufig fotografiert, weil sie diese gerne umsetzen
wollten.
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Bei der Schatzstation freuten sich Besucher*innen,
wenn ihnen ein Licht aufging. Denn nur wenn sie
den Infotext dem richtigen Land zuordnen konnten,
leuchtete das kleine grtine Licht. Welches Land hat
2017 das strengste Plastiktitengesetz verabschie-
det, das mit hohen Strafen sehr effektiv umgesetzt
wird? Nur die wenigsten Besucher*innen tippten
sofort richtig — denn es ist tatséchlich ein afrikani-
sches Land, ndmlich Kenial

Ein drehbares Prisma zeigt mit eindrucksvollen
Bildern die drastischen Auswirkungen der Baum-
wollproduktion am Beispiel Aralsee.

Einkaufswagen im
XXL-Format

Shoppen mit Immanuel Kant! Wer kennt den kate-
gorischen Imperativ? ,,Handle nur nach derjenigen
Maxime, durch die du zugleich wollen kannst,
dass sie ein allgemeines Gesetz werde.“ Wer
ohne Rucksicht auf Mensch und Natur konsu-
miert, der fallt bei Kants Ethik-Test durch. Alle, die
die Anregungen flr weltbewusstes, nachhaltiges
Handeln aus diesem XXL-Einkaufskorb umsetzen
(oder zumindest einen Teil davon) werden Kants
Ethik-Test Test mit Leichtigkeit bestehen — und man
tut dabei gleich auch etwas Gutes flr sich selbst
und die Welt!
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Ein besonderes Highlight war der ,,Okologische
FuBabdruck®, der ab Anfang Juni regelméBig
auf dem Weg zum Weltgarten ausgelegt wurde.
Insgesamt haben rund 10.000 Menschen ihren
\ 2 persoénlichen 6kologischen FuBabdruck berech-
Inspiriernde Bildungselemente = net. Sie bekamen gleich beim Berechnen zahlrei-
5 e N\ = 84 - che praktische Tipps, wie sie ihren 6kologischen
i ~ FuBabdruck verbessern kénnen. Weitere umsetz-
bare Ideen, wie der eigene FuBabdruck verkleinert
werden kann, entwickelten sich im Gesprach mit
den Betreuer®innen im Weltgarten, mit anderen
Besucher*innen bzw. bei den anderen Stationen im
Weltgarten.

Beliebt waren auch die unterschiedlichen Welt-
garten-Rallyes, die die Besucher*innen spielerisch
durch den Weltgarten leiteten. Einmal im Monat
wurde aus der Box mit den ausgeflliten Rallye-
Bdgen ein*e Gewinner*in gezogen und ein kleines
Geschenk verschickt. Insgesamt wurden 1.823
Rallye-Bégen abgegeben.

Die Weltspielplane, die auf dem Boden im Pavillon
ausgebreitet war und die Weltkarte ,,Perspektiv-
wechsel“, die groB3 hinter dem Tresen hing, boten
gute Anknupfungspunkte, um mit den Besucherin-
nen ins Gesprach zu kommen und ihnen einen
anderen Blick auf unsere Welt zu erméglichen

bzw. ihr Bewusstsein flir mehr Gerechtigkeit zu
scharfen. Auch andere Wandelemente regten zum
Nachdenken an, wie z.B. ausgewahlte Poster der
Ausstellung ,,Armut im Blick® die das Thema
Armut kreativ aufgriffen oder die Kaffeetassen-
Installation, die viele Besucher*innen sprachlos
machte, weil tatséchlich nur 5 von 100 Tassen
Kaffee fair gehandelt sind.




Mit dem Weltgarten 2019 ist es gelungen, die 17
Globalen Nachhaltigkeitsziele (SDGs) bekannter zu
machen und vielen Menschen aufzuzeigen, wie sie
selbst auf unterschiedlichen Ebenen aktiv werden
kénnen. Die 17 Globalen Nachhaltigkeitsziele waren
im Weltgarten omniprasent: als SDG-Hocker,

als SDG-Fahnen, als verkleinerte SDG-Tritower-
Ausstellung, die von der Decke hing, bei allen
Erlebnisstationen und natdrlich vor allem auch in
den Gesprachen mit den Mitarbeiter*innen.

Die drei Schatzkisten ,Lebensmittel wertschatzen”
von finep lenkten den Blick der Betrachter*innen auf
den Wert unserer Lebensmittel und die Leistung der
Menschen, die diese produzieren. Einzelne Elemente
der ,17-Ziele-Kofferausstellung® von kikuna zeigten
den Besucher*innen eine kreative Interpretation der
17 Globalen Nachhaltigkeitsziele von Jugendlichen
und luden zum Nachmachen ein.

Viele Besucher*innen interessierten sich fur die aus-
gestellten Produkte aus dem Weltladen und das
Regal mit ausgewéhlter Literatur zum Schmdkern.
So manchen hat es offensichtlich dazu inspiriert,

im Weltladen einzukaufen, wie uns der Heilbronner
Weltladen zurlickgemeldet hat.

Auf der Friedensbank nahmen Besucher*innen ger-
ne Platz und genossen die Stimmung im Weltgarten.
Die Bank war in den Pausen auch der Lieblingsplatz
der Friedensaktivistin und Menschenrechtspreis-
tragerin Heike Kammer. Hier kam sie mit vielen
Menschen ins Gesprach oder konnte in aller Ruhe
Besucher*innen in Aktion beobachten, z.B. beim
Durchspielen des Okologischen FuBabdrucks oder
bei den Weltgarten-Rallyes.
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Im Weltgarten fanden Uber das Bunte Klassen-
zimmer der BUGA 2019 insgesamt 56 Workshop-
Angebote flr Schulen und Kindergéarten statt. Fur
altere Schuler*innen standen Themen wie ,Einfach
mal die Welt retten” und ,Future Fashion” auf dem
Programm, flr die Kleineren (Kindergarten und
Grundschule) gab es mit Rositas Puppenbihne Im-
pulse fur ein friedliches und freundschaftliches Mit-
einander. Insgesamt haben rund 1.500 Kinder und
Jugendliche diese Angebote besucht und waren be-
geistert. Erfahrene und gut ausgebildete Bildungs-
referent*innen fUhrten diese Angebote durch.

Die alteren Schuler*innen sind mit den positiven und
negativen Folgen der Globalisierung konfrontiert, als
Konsument*innen, als Nutzer*innen von Medien, als
Burger*innen, die sich gesellschaftlich beteiligen.

Im Weltgarten wurden sie dazu angeregt, kom-
plexe Zusammenhange der Globalisierung kritisch
zu reflektieren und eigene Handlungsoptionen zu
entwickeln, um einen personlichen Beitrag fur einen
gesellschaftlichen Wandel zu leisten.

Die Teilnehmer*innen setzten sich mit den Inhalten
der einzelnen Stationen im Weltgarten auseinander



und arbeiteten diese dann in kreativen Aufgaben
auf. Beispielsweise entwickelten Schiler*innen einen
Werbespot flr nachhaltig produzierte Handys oder
flr faire Textilien aus Biobaumwolle. Andere Grup-
pen berichteten als ,Reporters for Future” Uber die
Besonderheiten vom Weltgarten. Die Schuler*innen
hatten SpaB daran, in unterschiedliche Rollen zu
schlUpfen, die Auswirkungen unseres alltéglichen
Konsums aus verschiedenen Perspektiven zu
betrachten und eigene Handlungsoptionen zu ent-
wickeln. Alle waren mit groBer Begeisterung dabei!

Ergénzend zum Bunten Klassenzimmer gab es rund
30 Veranstaltungen, offene Angebote, und Fuhrun-
gen mit insgesamt mehr als 500 Teilnehmer*innen.
z.B. Spezialfiihrungen fUr politische Vertreter*innen,
internationale Besucher*innen (z.B. Mamadou
Mbodii, Vizepréasident der NaturFreunde Interna-
tional und das Hope Theatre Nairobi), kommunale

~Das Besondere am Weltgarten
way, dass man mit Schitlern
und Schitlerinnen iber
Themen tns Gespriich

kawm, die ste bisher noch

nicht oft in Frage gestellt
habewn. gemeinsam globale
Zusammenhiinge zu

diskutieren war spannend und
hat newe Perspektiven ersffnet.
Danke fir diese Gelegenheit!”

viola

,Es Lst luxurtds, bel
elnem Workshop

so viel Rreatives
Bildungsmaterial zu
verschiedenen, aber
doch mitetmander
verknitpfren Themen

zur Verfiigung zu
haben.”

Misuk

Vertretertinnen (z.B. Vertreter‘innen vom Stadtetag
Baden Wirttemberg, Koordinator*innen Kommunale
Entwicklungspolitik und Vertreter*innen der BNE-
Kommunen), fir Organisationen und Unternehmen
(Entwicklungspédagogisches Informationszentrum
Reutlingen (EPiZ), Holzbau Mdiller Blaustein u.a.),
offene Workshops, Puppentheater, Kindergeburts-
tage, Aktionen zu den Nachhaltigkeitstagen und zur
Fairen Woche, Sonntagsmatinee zur Gemeinwohl-
6konomie, Kinderrechte-Fest, Friedensfest u.v.m.



Feedback der Besucher*Innen

Sehr nteressant
und informativ!

, , , vielen Dank!
Ein sehr informativer

Stand”. viele
wertvolle tmpulse, die
zum Nachdenken
anregen. Danke,
Liebes Team vom
DEA® fitr Euer tolles
Engagement.

Famdilie Niklas aus
Michelbach

Esther N. aus Herrenberg

lch Ranwn es Raum glauwben,
dass nur 5 von 100 Tassen
Kaffee fair genandelt sind!
ich selbst trinke schon
lange fairen Kaffee und
werde thn tn Zukunft auch
Ronsequent verschenkew.
Danke fir die tollen
nspirationen — mit dem
Foto der Kaffeetassen-Tafel
vom Weltgarten! Danke!

_Jeder Hersteller
MAUSS Seln
Brzewgnls wieder
zurucknehmen
und entsorgewn,
sobald es nicht
mehr repariert

Alleine schon firr
diesen stand hat
es sich gelohnt

aus Villingen qute
hierher zu ldeen zum
kommen. Mitnehmen +
: - Mitdenken +
Katja R. aus Villingen Mitleben!
Betting ).

vielen Dank

fir eure
Gqastfreundschaft,
die tollen Gespriiche
und die gute Zeit.
wir frewen uns awf
eln Wiedersehen!

lch hittte nicht gedacht,
dass Nachhaltigkeit so
viele Themen umfasst,
wo man auch selbst
etwas tun Ranwn. Per
weltgarten und die
frewndliche Beratung
haben wmich sehr
Lnspiriert!

Eure FOJtis

lsa M.

SUPER! Bester Pavillon
der BUGA! Wichtiges
Thema fier ALLE!N Toll
wmgesetzt, hoffentlich
regt es viele Besucher
zum Nachdenken an
und dann natitrlich
auch zum Umsetzen!
Auch wemwn es nur
KLCLV\:LQ ketten stnd!
DPANKE!

werden kRanw.
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Sehr informativer vielew Lieben Dank fitr

Stand. Leider ist die sehr informativen

wnser 6Rologischer Gespriiche, die ich hier mit )
Fubabdruck nicht dem wWeltgarten Team panke fiir dew
so, wie er seiln sollte. fithren Ronnte. Es ist informativen
Wir arbetten dran! schdn mitanzusehen, dass Stand, ol’er
Schéne tdee mit den sieh junge Menschen fiur wachhaltig
»SchnipselpostRarten”. diese vgi,ohti,gew Themen wachrittelt.

viele griche, Familie Paulus ;V;?:bg::;il{;:;\jl =0V ‘;:;t’f 2"?_‘5;““-5 der Pfalz

Sina R.
Meine &-jihjrige
Tochter hat mit grober
Begelsterung bel euch Toller Tipp mit dem
gebastelt. n dieser Sonnenglas! tch habe
Zelt Ronnte Leh mir mir v Weltladen
tn Ruhe euren Stand @LC!:GIA eLns besorgt
ansehewn. wnd werde das auch
vielew Dank von Besuchern aus Llf\' Z,M.RU.V\;& bel ;
dew odenwald vielen Gelegenhetten

verschenken.

Renate P. aus Hetlbronn

wenn du glaubst, duw bist zu
kletn um etwas zuw bewirken, Sehr gut: die
hattest du noch nie etne

< ¢ g weltkarte
Micke im Schlafzimmer! mit der Quertda
sagte der Dalal Lama. Wir Peters- Welt en,
sind eitne kletne Familie — Projektion! razias

und wir wollen etwas tun.
Hier im Weltgarten haben
wir viele tolle Anregungen
bekommen. BANKE! SHER

r so!

Famlilie Buck aus Nagolad
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Den Weltgarten hat ein Team von 27 engagierten
und geschulten Mitarbeiter*innen (z.B. Bildungs-
referent*innen, FOJler*innen, Praktikant*innen,
Student*innen, Weltladen-Mitarbeiter‘innen)
betreut — und das haben die Besucher*innen
sehr geschétzt.

Das Motto fir die Weltgarten-Betreuung war
,kompetent, freundlich und individuell“ - denn die
Mitarbeitenden haben neben dem gemeinsamen
Grundwissen und Engagement fir entwicklungs-
politische Themen bzw. die Globalen Nach-
haltigkeitsziele auch ihr persénliches Fach- und
Spezialwissen, Kompetenzen und Erfahrungen mit
eingebracht.

Das Weltgarten-Team hat taglich viele Gesprache
und kleine Fuhrungen durchgefihrt — mit Einzel-
personen, Paaren, Familien und Gruppen. Es gab
kurzere und langere, interessante und spannende,
motivierende und schwierige ,,Begegnungen®. Es
war ein standiges Miteinander- und Voneinander
lernen — fiir eine lebenswerte Zukunft!

Alle Betreuer*innen im Weltgarten-Team, die im
Einsatz waren, sind sich einig: Es war ein tolles
Projekt und die viele Arbeit, die wir in die Vorbe-
reitung und Umsetzung vom Weltgarten gesteckt

haben, hat sich gelohnt! Der intensive Austausch
im Gespréach war neben den spannenden Erleb-
nisstationen und den kreativen Bildungsangebo-
ten flr alle Beteiligten der groBartige Mehrwert im
Weltgarten — fUr das Team, die Akteur*innen und
fur die Besucher*innen.

~Der wWeltgarten war fir mich ein Ort
des plalogs, an dem wertvolle Anregun-
gewn firr einen nachhaltigen Lebensstil
ausgetauscht wurden. Meine Lieblings-
station war die Klappkartenstation mit
den Beispielen, was jede*r selbst fitr elne
nachhaltige Bntwicklung tun kann.
Mir hat es Freude bereitet, den Leuten
neuwe Handlungsmaglichkeiten auf-
zuzelgen und mit thnen dariber tns
Gespriich zu Romwmen. Umgekehrt habe
teh auch viele Anregungen fitr elnen
nachhaltigeren Lebensstil und Engage-
ment-Moglichkeiten auf politischer Ebe-
ne von den Besucher*innen bekommen.

Awmelie
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Im Weltgarten haben wir viele Geschichten des
Gelingens erzahlt, wir wollten motivieren, inspirieren,
voneinander und miteinander lernen. Wie soll die
Welt von Morgen aussehen? Was kann jede*r
Einzelne dazu beitragen? Um dieses Ziel zu errei-
chen gab es zusétzlich zum geplanten Programm
rund 30 Spezialaktionen und Veranstaltungen mit
verschiedenen entwicklungspolitischen Akteur*innen
aus der Zivilgesellschaft.

Im Rahmen der Spezialaktionen waren immer
neue spannende Angebote vorhanden — auch fur
die Besucher*innen, die den Weltgarten haufiger
besuchten — und es gab einige ,Stammgaste”.
Es war ein standiges voneinander und miteinan-
der Lernen zwischen den Besucher*innen, den
Expert*innen und dem Weltgarten-Team, ein
fruchtbarer Austausch von Erfahrungen und mit-
unter auch ein kraftvolles Ringen um Argumente.

Ein Highlight war das Eréffnungsfest am 12. Mai
2019. Es sprachen Norbert Barthle, Parlamenta-
rischer Staatssekretar im Bundesministerium flir
wirtschaftliche Zusammenarbeit und Entwicklung,
Staatsministerin des Landes Baden-W(rttemberg
Theresa Schopper, Hanspeter Faas, Geschafts-
fUhrer der Bundesgartenschau 2019 sowie

Dr. Brigitte Dahlbender, Landesvorsitzende

des BUND, Claudia Duppel, Dachverband Ent-
wicklungspolitik Baden-Wirttemberg e.V. (DEAB),
Johannes Enssle, Vorsitzender des Naturschutz-
bund Deutschland (NABU) Baden-Wrttemberg,

Andreas Linsmeier, Vorsitzender der NaturFreunde
Warttemberg, Alexander Habermeier, Koordinator
vom Garten der Umweltverbande und Landes-
geschéftsflihrer der NaturFreunde Wirttemberg.
Thomas Hoyer, GeschéaftsfUhrer von WeltPartner
Ravensburg, prasentierte ein faires ,Standerling” mit
Burundi-Kaffee, fairen Tartufis und Gebéack. Die Mu-
siker Etsu Kwawukume und Kwaku Eugen Schiitz
setzten musikalische Akzente. Stephan Bruckmeier
von Kenia Art Projects fuhrte durchs Programm.

Das Weltgarten-Team war am 21. September 2019
beteiligt am bundesweiten Symposium »Garten-
schauen als Lernorte fir Nachhaltigkeit« auf der
BUGA mit der ,Walk and Talk-Station“ unter dem
Titel: ,BNE im Weltgarten — 17 Ziele fUr Zukunfts-
gestalter*.

Am 26. und 27. September 2019 war das Weltgar-
ten-Team beim ersten SDG-Jugendgipfel der Ini-
tiative ,,Future Fashion at School*“ mit rund 1.100
jungen Teilnehmer*innen auf dem Bildungscampus
in Heilbronn aktiv eingebunden und prasentierte dort
die beiden Erlebnisstationen ,Okologischer FuB-
abdruck® und ,Future Fashion®.




Verschiedene entwicklungspolitische Akteur*innen
und Gruppen waren zu Gast im Weltgarten. Sie
leisten wichtige entwicklungspolitische Informations-
und Bildungsarbeit in ihren Kommunen und in ihrem
Umfeld und sind Ansprechpartner*innen zu Eine
Welt-Themen vor Ort.

Das Hope Theatre Nairobi aus Kenia setzte in der
Osterwoche den ersten Hohepunkt und am vorletz-
ten Wochenende im September den letzten Hohe-
punkt im Weltgarten. Mit afrikanischen Rhythmen
lockten die Klnstlerinnen aus Nairobi viele Men-
schen an. Mitunter versammelten sich bis zu 100
Menschen rund um die Rampe vom Weltgarten-
Pavillon um die Performance anzusehen. Ein beson-
deres Highlight waren spontane Tanzworkshops fur
die Besucher*innen — und natdrlich auch die vielen
persdnlichen Gesprache zwischen den Besucherin-
nen und dem Ensemble vom Hope Theatre Nairobi.

Einmal im Monat prasentierten sich die Weltladen
aus der Region und informierten die Besucher*in-
nen Uber die Angebote und die Bildungsarbeit
der Weltladen. Ihr Fokus lag vor allem darauf,
Besucher*innen Uber die vielschichtigen Angebote

7

der Weltladen und Uber den Mehrwert von Fairen
Produkten aus dem Weltladen zu informieren.

Im Frihjahr stellten junge FOJ-ler*innen an zwei
Wochenenden das Freiwillige Okologische Jahr
(FOJ) vor und boten fir die Besucher*innen Mit-
mach-Aktionen an. Viele Besucher*innen hérten
hier zum ersten Mal vom ,Freiwilligen Okologischen
Jahr” und waren begeistert vom Engagement der
jungen Leute.

Unter dem Titel ,Klima auBer Rand und Band*
gestaltete die Gemeinwohlékonomie-Regional-
gruppe Heilbronn Ende Juni eine Sonntags-
Matinee. Die Referenten Ulrich Lang und Joachim
Langer diskutierten an einem heiBen Sommertag mit
interessierten Gésten (u.a. Landwirt*innen, Garten-
gestalter*innen, Konsument*innen und Naturschit-
zerinnen) darlUber, wie unser individuelles Konsum-
verhalten und eine am Gemeinwohl und damit am
Klimaschutz ausgerichtete Wirtschaft helfen kann,
das 1,5 Grad Ziel doch noch zu erreichen.

Paulino José Miguel, Fachpromotor flir migranti-
sche Vernetzung und Empowerment im Forum der
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Friedesgedanken
rum Aufhingen

Kulturen Stuttgart e.V. lud die Besucher*innen

mit dem Spiel ,Identitatslotterie” zum spielerischen
Nachdenken Uber Ungleichheiten ein. Spielerisch
konnten die Teilnehmer*innen in unterschiedliche
Identitaten hineinspUren: Was bedeutet es ,fremd* in
einem Land zu sein? Welche Rolle spielt meine Iden-
titat, mein Pass, meine Religionszugehorigkeit, meine
Sprache, die Aufnahmebereitschaft in einer Gesell-
schaft, bei der Frage danach, wie ich ,ankomme*?
Das Miteinander von verschiedenen Kulturen in der
Gesellschaft ist eine enorme Herausforderung, aber
auch eine enorme Chance, die nicht immer sichtbar
gemacht wird, weil Missversténdnisse, Angste und
das Positive oft nicht angesprochen werden.

Ein besonderer Gewinn flir den Weltgarten war der
40-Tage Marathon vom Stuttgarter Team der Ent-
wicklungsgenossenschaft Oikocredit im Sommer.
Unter dem Motto ,Krétenwanderung® informierte
sie ,actionreich® dartber, wie Geld Gutes gedeihen
lassen kann und Menschen gliicklich macht. Dabei
gabt es Spannendes und Aufrittelndes zu erfahren.
Wie z.B. ein Solarkocher aus Ruanda das Leben von
Millionen armer Menschen verandern kann, wie der
Deutschen liebstes Getrank durch eine Geldanlage
fairer wird oder was uns mit Kleinbauernfamilien rund
um den Globus verbindet.

|

Im Rahmen der Fairen Woche gab es
eine bunte Vielfalt an Aktionen und
Angeboten fur die Besucher*innen: Als
Auftakt zur Fairen Woche wurde die bun-
te frohliche Mode von ,,Global Mamas*“
im Rahmen einer Modenschau im Welt-
garten prasentiert und zauberte durch die
bunten Drucke und die herrlichen Farben
afrikanische Leichtigkeit und Lebens-
freude auf die BUGA. Gabi und Thomas
Ludwig von ,,handtrade“ aus Backnang und Ingrid
Steimer von der ,,Wollke* aus Heilbronn informier-
ten Uber die Arbeit der Textilgenossenschaft ,,Global
Mamas" aus Ghana und deren Produkte.
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Unter dem Motto ,Future Fashion — Fair Fashion

statt Fast Fashion” gab es im Weltgarten viele kleine
Aktionen zum Jahresthema ,Geschlechtergerechtig-
keit — Gleiche Chancen durch den Fairen Handel".
Uber die Plakataktion ,Dirndl selbst Nahen“ wurden
BUGA-Besucher*innen auf das Thema aufmerksam
und konnten sich im Weltgarten an verschiedenen
Mitmach-Aktionen zur Fairen Woche beteiligen. Die
Erlebnisstation ,Future Fashion® wurde bei FUhrungen
und Aktionen ganz speziell bespielt: es gab span-
nende Rétselstationen und Rallyes. Dabei konnte

das kleine Nah-Set ,Reparieren statt wegwerfen®
gewonnen werden. Neben den Nahutensilien enthélt
das Nah-Set ,stichfeste” Fakten und Anregungen zum
Thema Frauen in der Textilindustrie. Insgesamt wur-
den allein im Weltgarten rund 2.500 Nah-Sets verteilt,
sowie viele Exemplare der Broschlre Future Fashion
und des Journals Sudzeit mit dem Schwerpunkt Faire
Mode.



Der Weltgarten war ein Ort, an dem wir vieles ausprobieren konnten:
unterschiedliche Veranstaltungsformate, Bildungsmaterialien, Metho-
den, Kreativangebote. Wir haben auf aktuelle Themen reagiert, z.B.
auf die Fridays for Future Bewegung. Da das im Weltgarten geplante
Kinderrechte-Kinderfest am 20. September 2019 zugleich mit dem
Globalen Klimastreik stattfand, hat das Weltgarten-Team mit den
Kindern z.B. bunte Demoschilder gebastelt. Denn zu den zehn zent-
ralen Kinderrechten gehdren auch das Recht auf eine intakte Umwelt
und das Recht auf Partizipation.

Die Weltgarten-Spezialangebote fur Kinder und Familien wie Kreativ-
aktionen flur Weltbeschitzer, Kindergeburtstage und Festzeiten kamen
gut an. Beim Gestalten der beliebten Schnipsel-Postkarten, Samen-
gartchen oder Weltkugeln konnten sich die Besucher*innen auf
kreative Art mit den Weltgarten-Themen auseinandersetzen und auch
noch eine kleine persdnliche Erinnerung mitnehmen.

AuBerdem beteiligten sich die Besucher*innen engagiert an den
Mitmach-Aktionen, wie z.B. der Handy-Sammelaktion oder den
Rallyes.

I wir dankew allew, die das

2019 aw
. Projekt Welkgarter 9

salieht uw
der BUGA ermdgULe
es dureh thre Mitwirkund

beretchert nabew!
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Links

www.weltgarten2019.de

www.deab.de
www.eine-welt-netz-nrw.de/ausstellungen/weltgarten
www.futurefashion.de

www.epiz.de

www.handy-aktion.de

www.17ziele-kofferprojekt.de

www.17ziele.de

www.eineweltladen.com/bildungsmaterialien/
der-oekologische-fussabdruck/

www.finep.org/finep-macht-projekte/neue-zielgrup-
pen-und-lernorte/was-ist-casual-learning/
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Dachverband Entwicklungspolitik
Baden-Wiirttemberg e.V.

DEAB - Dachverband Entwicklungspolitik Baden Wirttemberg e.\V.
Zusammen fir eine gerechte, nachhaltige Welt!

Der Dachverband fur Entwicklungspolitik Baden-Wirttemberg (DEAB) wurde 1975
gegrundet und hat heute mehr als 160 Mitglieder — Eine Welt-Initiativen und Ver-
eine, Weltladen, entwicklungspolitische Organisationen und Netzwerke. Insgesamt
vertritt der DEAB Uber 400 Gruppen und Organisationen in Baden-Wurttemberg.
Zentrale Aufgabe des Verbands sind die Férderung und Beratung seiner Mitglieder
durch Information, Vernetzung und Fortbildung sowie die Vertretung der Anliegen
der Mitglieder gegentiber Politik, Verwaltung und Offentlichkeit.

Mit Mitteln des:

* Bundesministerium fiir
wirtschaftliche Zusammenarbeit
und Entwicklung
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